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Wybrane zagadnienia do egzaminu
z etyki mediów i komunikowania
1. Mediosfera jako przestrzeń wartości
2. Medialny dyskurs etyczny

3. Wyzwania etyczne cywilizacji medialnej
4. Potrzeba etyki mediów i komunikowania
5. Potrzeba racjonalności w etyce: wartości, normy, powinności

6. Personalistyczny kontekst etyki mediów
7. Sumienie konieczną instancją medialną

8. Zasady formacji sumienia, dziennikarska klauzula sumienia
9. Etyczność działań jako integralna część profesjonalizmu dziennikarskiego

10. Karta Etyczna Mediów i rola Rady Etyki Mediów

11. Deontologia kodeksów etyki dziennikarskiej

12. Prawda i obiektywność podstawą etosu mediów
13. Godność człowieka i sprawiedliwość podstawą etosu dziennikarskiego

14. Wolność w etyce dziennikarskiej

15. Niepodzielność wolności słowa i wolności wypowiedzi

16. Odpowiedzialność podstawą etosu dziennikarskiego

17. Zasady etyczne odbiorców mediów

18. Postawy kształtowane w wychowaniu do odbioru mediów

19. Etyczny wymiar reklamy

20. Kodeks Etyki Reklamy i rola Rady Etyki Reklamy

21. Etyka public relations

22. Deontologia działań public relations

23. Etyka Internetu, etyka w Internecie

24. Etyczny wymiar rzeczywistości wirtualnej

25. Etyczny wymiar gier komputerowych i rozrywki sieciowej

26. Etyka technologii medialno-informatycznych

27. Etyka komunikowania międzykulturowego i globalnego

