Specjalność - KOMUNIKOWANIE WIZERUNKOWE: PROMOCJA, REKLAMA I PUBLIC RELATIONS    (studia II stopnia)

Język w promocji, marketingu i public relations – zagadnienia egzaminacyjne

- analiza wybranej reklamy w warstwie języka i obrazu  z wykorzystaniem pojęć i zagadnień poznanych w toku zajęć,

- pomysł kreatywny - reklama produktu,

- pomysł kreatywny - kampania reklamowa (produkt, zdarzenie, wizerunek firmy – do  wyboru).

